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LA VILLA EXPERIENCE

SOBRE NOSOTROS

Marcando un hito en la industria

La Villa Experience, nace desde The Music
Republic, promotora lider en eventos musicales
a nivel nacional y Miguel Marti gastronomia

, mas de una década revolucionando los
eventos sociales . Una combinacion necesaria
para ofrecer un espacio con mucho encanto
gastronomico y cultural inclusivo y diverso.

Nuestro Equipo se compone de jovenes talentos con
mucha pasion y de seniors con gran conocimiento
en el sector, creando el equilibrio perfecto entre
innovacion y experiencia. Cubriendo asi las
expectativas de nuestros asistentes, ya que somos
capaces de adaptarnos a los cambios y tendencias
con la velocidad que nos exige el dia a dia.

The

miguel marti Msic

gastronomia Republic




LA VILLA
EXPERIENCE

Profesionalidad como sello de identidad

La Villa es un evento ludico y cultural al aire libre
ubicado en dos localidades de nuestra Comunidad
Valenciana , donde durante los meses de verano
de julio y agosto impulsamos el ocio familiar y el
entretenimiento de calidad en entornos idilicos.

Nuestros asistentes disfrutan de una experiencia
diferente gracias a una programacion llena de activi-
dades educativas y ludicas donde se aprende jugando
y divirtiéendose y la mejor oferta gastrondomica muy
cuidada . Ademas, La Villa ofrece una programacion
con contenido cultural, en varios escenarios, en-
focada al publico infantil como cuenta cuentos, el
tren de la sostenibilidad, micro teatrales, talleres de
robdtica y reciclaje , publico adolescente y adulto.

En esta segunda edicion La Villa Experience se ha
posicionado como uno de los eventos de ocio mas
reconocidos en la Comunidad Valenciana . Por nuestros
espacios han pasado mas de 132.548 personas.



LA VILLA EXPERIENCE

CONOCENOS

Siempre en constante evolucion,
vamos creciendo y ampliando la
programacion y actividades para
el 2025. Somos creadores de
contenido, creamos experiencias
Unicas para compartir con los
nuestros . La pasion por las tardes
de verano nos une para disfrutar
de los espacios con encanto

que conseguimos en La Villa.

Espectaculos ol © Gastronomia

60 | 32

EXPOSITORES FOODTRUCKS KIDS AREA STAGES CHILL OUT AREAS SPORT AREA




LA VILLA EXPERIENCE

NUESTRO PUBLICO

Mucho mas que asistentes

132. 548 visitantes en 2024 .Colectivo principal
adultos de 25 a 60 anos ( 58%) .Estancia media
de 2:30 minutos . 2025 objetivo de un aumento
del 14 % de asistentes , 261 asistentes mas

por dia . 1.330.758 impresiones en RRSS.

Recibimos a diario jovenes , familias y nifos,
seniors, grupos de amigos que se han convertido
en nuestros fans. Generamos expectacion,

nos visitan, disfrutan de nuestros contenidos,
repiten,aprenden, comparten y se emocionan.

Creamos huevas comunidades, generando contenido

para el publico exigente con distintas actividades
y programacion semanal para fidelizarlo.

1.330.759

IMPRESIONES

132.548

VISITANTES

2:30H

ESTANCIA MEDIA




A VILLA EXPERIEN

ACTIVIDADES

-> Expositores

La Villa ofrece a los asistentes piezas
elaboradas por artistas, disenadores ,
artesanos y marcas, con las propuestas
mas arriesgadas y personales de |0os huevos
creadores, ilustradores y disenadores.



LA VILLA EXPERIENCE

- Gastronomia

Nuestra oferta gastronomica marca la
diferencia, convirtiéndo se en el espacio
ideal para, merendar, cenar o tomar algo.
Ofrecemos propuestas de gran calidad
para todos los gustos, con food trucks

de especialidad. Ademas, trabajamos con
productos aptos para celiacos y opciones
bajas en azucar, asegurando una experien-
cia inclusiva para todos los asistentes.




- Espectaculos

La Villa ofrece programacion y contenido
musical de forma gratuita durtante

todo el verano, con sesiones diarias
enfocadas a géneros de world music (jazz,
funk, afro-beat, soul, flamenco, etc...)



LA VILLA EXPERIENCE

- Kids

1500 m de diversion sin limite. Espectaculos,
pinta caras, circuitos, talleres, areneros,
muros musicales, un auténtico festival
kids. Un espacio con monitores pensado
para el desarrollo de los mas peques.

Una vez llegan no se quieren ir. EIl0OS son
nuestros Maximos prescriptores.




LA VILLA EXPERIENCE

- Ubicacion y fechas realizadas

En el corazon de la comunidad Valenciana.
Nuestra mision es apoyar a la cultura,
el ocio, la musica y la gastronomia.

Benicassim
CASTELLON

25 JULIO =» 31 AGOSTO

Xabia

ALICANTE

11 JULIO =» 25 AGOSTO
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LA VILLA EXPERIENCE

-> Nuestros Espacios

i‘

MARELF®



https://www.lavillaexperience.es/wp-content/uploads/2024/11/LA-VILLA_JAVEA_MASTER_1AGO.mp4
https://www.lavillaexperience.es/wp-content/uploads/2024/11/LA-VILLA_JAVEA_MASTER_1AGO_5.mp4

LA VILLA EXPERIENCE

IMPACTO

Nuestras acciones tienen un amplio

impacto en el entorno que nos rodea.

Trabajamos para que todos ganemos

245

ARTISTAS

163

PROVEEDORES

PROVEEDOR LOCAL

196

COLABORADORES

03

PERSONAL LA VILLA

1,0M

IMPACTO‘ECONOMIGO
ENEL-RETORNO

1,5M
VOLUMEN DE
NEGOCIO




COMUNICACION

Una amplia campaina mediatica basada en la expe-
riencia ha provocado que la repercusion de La Villa
haya experimentado un crecimiento exponencial desde
su primera edicion en 2024. Ha pasado de 2 k a 12 k

en un mes y medio . Al mismo tiempo, La Villa realiza
una gran inversion local en comunicacion para acer-
carnos a la ciudadania a través de diversos formatos

y canales de las localidades correspondientes .

La estrategia de comunicacion 360 incluye web, email
marketing, marketing de contenidos, medios impresos
y online, publicidad exterior, radio, publicidad en vehi-
culos moviles, social media, seializacion y rotulacion
exterior, concursos, campanas en puntos clave de la
zona, acciones con lideres de opinion e influencers,
ruedas de prensa y sinergias con partners entre

otros. La clave la tenemos en escuchar a nuestros
visitantes e intentar ofrecer lo que ellos nos solicitan.



Plan de comunicacion

Kids Market Gastro Stage DJ Set

- Tono alegre y festivo para 19:00
transmitir una agenda de planes
diarios para todos los publicos

20:00
- Comunicacion de la oferta
gastronomica variada y gourmet en La 21:00
Villa, haciendo hincapié en la calidad
de los productos de caracter local 52:00
- Promocion de eventos musicales,
conciertos de bandas y artistas que 23:00
apouesten por el talento local y abran
puertas a artistas emergentes 00:00
- Comuhnicacion del compromiso con el medio 01:00
ambiente y la comunidad local, potenciando '
acciones y propuestas sostenibles

02:00

- Somos inclusivos y accesibles



LA VILLA EXPERIENCE

Plan de comunicacion
Hitos RRSS y web

- Anuncio ubicacion y fechas
- Plano

- Programacion Escenario Main (ar-
tistas, horarios, generos)

- Programacion DJ Set (descrip-
cion del espacio, programacion)

- Espacio Kids (talleres, pinta-
caras, juegos, shows)

- Espacio Gastro (foodtrucks, reservas de mesas)
- Espacio Markets (marcas, productos a la venta)
— Zonas (escenario, producto, backstage)

T e
Programacion Escenario




Programacion artistica
La Villa

Roster de artistas de la industria de |la
Comunidad Valenciana, apoyando la
cultura local con el propdsito de crear
la mejor experiencia musical posible.

Programacion basada en el publico objetivo,
asignando estilos a una programacion
diaria, e incluyendo proyectos de alto

engagement los fines de semana.

- Headline Shows / seleccion de los
mejores proyectos de tendencia, con slot
en el opening y closing de la Villa.

- Live Music / programacion de lunes a
domingo enfocada a generos world music
con artistas de calidad y las mejores
bandas de versiones (jazz, funk, afro-
beat, soul, flamenco, indie, rumba...)

- Colectivo DJs / DJs residentes
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LA VILLA EXPERIENCE

KPI's

2.307

1.806

1.545

2023 2024 2025

Media de visitantes

179.946

65.000

145.030
18

2023 2024 2025

N° total de visitantes

40
38

2023 2024 2025

Duracion evento



LA VILLA EXPERIENCE

LO QUE DICEN
DE NOSOTROS

[ mesaa)
La Villa Family Experience: el nuevo espacio que
impulsa el ocio familiar responsable en Xabia

El espacio tendr lugar del 11 de julic 8l 25 de agosto en ¢ recinis La FOntana, con atoeso
gratuito
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LA VILLA EXPERIENCE BENICASSIM

Xabia oferira aguest estiu un espai de
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La Villa Experience Xibia: jVerano de Diversion y Cultura
Familiar!
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Free family experience in Javea - La Villa
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This summer, Xabia will offer a
responsible and diverse leisure space for
the whole family

AR o FROA 04 - 13
A nw culdocs spacs will opan ite doom s summer in an aoes of the Aenel [Fom—
Baach. The innowalive project, aimed 84 chikdesn and temiles., wil open from July 11

o i

o Mgt 25 Trom 15000 g o D000 & om Mondny (o Sunday, wilh #oess.

e
77
m being compistaly fres tmte

Lirsdisr s e, L Vills = Famidy Espanence, tha spacs il offer o wide vanaty of
BEUVieE DRSS O reRpINEDE Hedurs Whahe (Dfbes and DeCole Of Bl B84 CaN
sham, enjoy and paicipste in airacihwe. antolaning poiredal in an mciEr

erarcormant
0 g e
Caast

[ mearua)
La Villa Family Experience: el nuevo espacio gue
impulsa el ocio familiar responsable en Xabia

El espacio tendr lugar del 1 de julle al 25 de agosto en &l recinte La Fontana, con scoeso
gratuito
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LA VILLA EXPERIENCE

COMPLICES DE
NUESTRO EXITO

Trabajamos con nuestros partners para crear
eventos Unicos personalizados, buscando siempre
agregar valor anadido. Nuestras relaciones
reflejan el compromiso de impulsar la experiencia
del evento y nuestro entorno.A través de mix
Marketing creamos estrategias que combinan

el impacto cuantitativo, mediante canales
digitales, y activaciones en nuestros eventos a
través de experiencias. Ideal para aumentar la
visibilidad y mejorar la percepcion de la marca.

Queremos asociarnos con partners locales e
internacionales con vision de futuro y ganas de
aportar valor, que busquen asociar su marca
con una empresa de ocio y entretenimiento
para todos los publicos, con reconocimiento
en el sector y poder de difusion.




Beneficios

Una alianza ganadora
- Aumento de la visibilidad
entre un publico selecto.

- Refuerzo de la imagen de marca
asociada al ocio familiar responsabilidad.

- Generacion de contenido atractivo
y viral en redes sociales.

- Asociacion con un evento que busca
el reconocimiento y el prestigio.



LA VILLA EXPERIENCE

Los patrocinadores

+90 partners confian en nosotros

Hemos trabajado con diferentes tipos de
marcas y organizaciones, pero con todas tene-
Mos un objetivo en comun, muchas ganas de
crecer juntos y ofrecer nuestra mejor version
hacia nuestros clientes y consumidores.

BEEFEATER
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LO QUE DE
VERDAD IMPORTA

Somos un proyecto con valores de concienciacion
social donde acogemos a las entidades

locales para apoyarles en la difusion de sus
proyectos sociales activos, participando en

el 2024 con el proyecto de limpieza de mares
circulares. Recuperando x toneladas y haciendo
mobiliario reciclado con las redes y tapones
recuperados de las playas de cada localidad.

Apostamos por un consumo saludable con produc-
tos de proximidad, los usuarios podran encontrar
una zona de degustaciones que fomentara un
consumo consciente de los alimentos y una zona de
artesanos con productos locales y de proximidad

EDUCACION TRABAJO DECENTE ‘I VIDA 1 ALIANZAS PARA
DE CALIDAD Y CRECIMIENTO SUBMARINA LOGRAR

ECONOMICO LOS OBJETIVOS







